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1. Wprowadzenie

Kurs umiejetnosci zawodowych (KUZ) jest jedng z form ksztatcenia ustawicznego w formach pozaszkolnych. Szczegétowe warunki organizacji kurséw umiejetnosci
zawodowych i akredytacji osrodkéw okresla ustawa . Rodzaje placowek, centréw ksztatcenia i szkot uprawnionych do prowadzenia kurséw umiejetnosci zawodowych,

a takze warunki, organizacje, tryb prowadzenia ksztatcenia w poszczegdinych formach pozaszkolnych, wymogi programu nauczania, sposoby potwierdzania uzyskanych
efektow ksztatcenia, wzory dokumentéw wydawanych po ukonczeniu ksztatcenia prowadzonego w formach pozaszkolnych okresla rozporzadzenie MEN.

W klasyfikacji zawododw szkolnictwa branzowegoprzewidziano mozliwosé prowadzenia kurséw umiejetnosci zawodowych w zakresie kwalifikacji HAN.03.Prowadzenie
dziatalnosci informacyjno-bibliograficznej, wyodrebnionej w zawodzie technik ksiegarstwa. Zestaw oczekiwanych efektéw ksztatcenia dla kwalifikacji wyodrebnionej

w zawodzie jest podzielony na czesci efektow ksztatcenia okreslone w podstawie programowej ksztatcenia w zawodzie jako jednostki efektéw ksztatcenia, z ktérych kazda
moze by¢ realizowana na Kursach Umiejetnosci Zawodowych.

Minimalna liczba godzin ksztatcenia na kursie umiejetnosci zawodowych w przypadku ksztatcenia w zakresie jednej z cze$ci efektow ksztatcenia wyodrebnionych
w ramach danej kwalifikacji, jest rowna minimalnej liczbie godzin ksztatcenia przewidzianej dla danej czesci efektow ksztatcenia, okreslonej w podstawie programowej
ksztatcenia w zawodzie szkolnictwa branzowego.

Kurs umiejetnosci zawodowych jest krotkg formg ksztatcenia zawodowego z zakresu wybranych zagadnien podstawy programowej ksztatcenia w zawodach, w zakresie:
— jednej czesci efektdéw ksztatcenia wyodrebnionych w ramach danej kwalifikacji, lub:

— efektéw ksztatcenia wspodlnych dla wszystkich zawodow oraz wspolnych dla zawodéw w ramach obszaru ksztatcenia stanowigcych podbudowe do ksztatcenia
w zawodzie lub grupie zawodow, lub:

— efektow ksztatcenia wspolnych dla wszystkich zawoddw w zakresie organizacji pracy matych zespotéw.
Stuchaczem kursu umiejetnosci zawodowych moze by¢ osoba petnoletnia niezaleznie od posiadanego wyksztatcenia.

Kurs umiejetnosci zawodowych Organizowanie dziatari marketingowych w ksiegarni, pozwoli osobom zainteresowanym wycinkowym, wasko ukierunkowanym
nabywaniem wiedzy i umiejetnosci nauki i potwierdzenia efektéw stosunkowo szybko. W tresci programu jest wskazany gtéwny cel kursu (zadanie zawodowe, do
wykonywania ktérego powinien by¢ przygotowany absolwent kursu), a takze wyszczegdlniono cele ogdlne i cele szczegdtowe ksztatcenia. Kurs umiejetnosci zawodowych
Pozyskiwanie informacji o asortymencie ksiegarskim i rynku wydawnictw trwa 120 godzin.

Zazwyczaj na tak krotkg forme ksztatcenia decydujg sie osoby wykonujgce prace w waskim zakresie lub osoby stopniowo uzyskujgce i potwierdzajgce kwalifikacje
w kolejnej, bardziej obszernej formie ksztatcenia. Jest to rozwigzanie wychodzgce naprzeciw potrzebom osdb dorostych, podejmujgcych dalsze ksztatcenie lub
doskonalenie w trakcie pracy zawodowe;.

Potwierdzajgc kolejne formy ksztatcenia KUZ, KKZ (zaswiadczenie o ukohczeniu danej formy ksztatcenia) mozna wyznaczy¢ Sciezke ksztatcenia prowadzacg do zdobycia
certyfikatu kwalifikacji zawodowej (po zdaniu egzaminu z kwalifikacji), a w przypadku potwierdzenia wyksztalcenia ogdlnego i zdobycia wszystkich certyfikatow dla danego
zawodu — wystgpi¢ o dyplom zawodowy. Instytucjami potwierdzajgcymi kwalifikacje sg Okregowe Komisje Egzaminacyjne. Taka Sciezka ksztatcenia poprzez rézne formy,
moze prowadzi¢ do zawodu technika ksiegarstwa.
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Osobie podejmujacej kolejny etap ksztatcenia przystugujg zwolnienia z zakresu, ktéry zostat juz zrealizowany na poprzednim etapie ksztatcenia. W ten sposéb - osoba
posiadajgca zaswiadczenie o ukonczeniu kursu umiejetnosci zawodowych, ktéra podejmuje ksztatcenie na kwalifikacyjnym kursie zawodowym (KKZ), moze byé zwolniona
na swoj wniosek ztozony w szkole/placéwce prowadzgcej kurs, z zajec¢ realizujgcych efekty ksztatcenia, ktére byly juz zrealizowane w ramach ukonczonego kursu
umiejetnosci zawodowych.

Program nauczania realizowany na kursie umiejetnosci zawodowych okresla ogoéline cele i zadania ksztatcenia zawodowego, a takze cele ksztatcenia, efekty ksztatcenia
i kryteria weryfikacji tych efektéw, warunki realizacji ksztatcenia w zawodzie, w ktérym zostata wyodrebniona dana kwalifikacja, minimalng liczbe godzin ksztalcenia

w zawodzie w ramach danej kwalifikacji. Wszystkie elementy programu nauczania sg elementami podstawy programowej ksztatcenia w zawodzie szkolnictwa
branzowego, wtasciwymi dla danej kwalifikacji wyodrebnionej w zawodzie.

Czesc efektdéw ksztalcenia moze byé realizowana w formie ksztalcenia zdalnego. Efekty mozliwe do realizacji w formie zdalnej zalezg od wielu czynnikéw. Przede na
podstawie analizy podstawy programowej ksztatcenia zawodowego zakres ten okresla nauczyciel i ogtasza stuchaczom na pierwszych zajeciach. Zaleznie od mozliwosci
stuchaczy i szkoty podejmowana jest ostateczna decyzja o podjeciu takiego sposobu ksztatcenia. Efekty ksztatcenia wskazane do realizacji w ksztatceniu teoretycznym
moga by¢ (po spetnieniu wymagan okreslonych w aktualnych przepisach o$wiatowych) realizowane w formie ksztatcenia na odlegtos¢, przy czym zaliczenie tych zajeé nie
moze odbywac¢ sie w formie zdalnej. Turnusy oraz zajecia praktyczne i laboratoryjne realizowane w ramach ksztatcenia ustawicznego w formach pozaszkolnych nie moga
by¢ prowadzone z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtosé.

Waznym celem ksztalcenia jest przygotowanie uczgcych sie do wykonywania pracy zawodowej i aktywnego funkcjonowania na rynku pracy, nabycia poszukiwanych
umiejetnosci zawodowych lub kwalifikacji rynkowych funkcjonujgcych w Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji. Konieczno$é dopasowania systemu ksztatcenia
zawodowego do potrzeb gospodarki nakazuje bacznie sledzi¢ badania prowadzone przez instytucje rynku pracy i coroczne obwieszczenia Ministra Edukacji Narodowej

0 zawodach potrzebnych na rynku pracy. Prognozy zapotrzebowania na pracownikéw w zawodach szkolnictwa branzowego oraz wykaz potrzebnych zawoddéw, podawane
sg w drodze obwieszczenia do 1 lutego kazdego roku w Dzienniku Urzedowym Rzeczypospolitej Polskiej ,Monitor Polski” dla kazdego wojewdédztwa.

2. Plan zaje¢ kursu umiejetnosci zawodowych — Organizowanie dziatan marketingowych w ksigegarni

Tabela 1 Plan zaje¢ kursu umiejetnosci zawodowych — Organizowanie dziatan marketingowych w ksiegarni

Nazwa zaje¢ Liczba zajeé Uwagi o realizacji
Reklama ksigzki i popularyzacja czytelnictwa 55 Ksztatcenie teoretyczne
Pracownia marketingu ksiegarskiego 65 Ksztatcenie praktyczne
taczna liczba godzin zaje¢ 120

Liczba godzin przypisana poszczegélnym zajeciom, uwzglednia minimalng liczbe godzin przewidziang w podstawie programowej na realizacje efektoéw ksztatcenia ujetych
w jednostkach efektéw (przy zatozeniu, ze ksztatcenie odbywa sie w systemie dziennym lub stacjonarnym).

W przypadku ksztatcenia w systemie zaocznym liczbe godzin mozna obnizy¢ zgodnie z aktualnymi przepisami oswiatowymi.
O kolejnosci realizacji zaje¢ decyduje organizator kursu, wskazane jest realizowanie w pierwszej kolejnosci przedmiotéw teoretycznych, nastepnie praktycznych.
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Kurs umiejetnosci zawodowych (KUZ) moze rozpoczagé sie w dowolnym momencie danego semestru.
Ksztalcenie nie jest powigzane z sezonowoscig prowadzenia prac.

Nazwa formy ksztatcenia
Kurs umiejetnosci zawodowych HAN.03.5.0rganizowanie dziatarh marketingowych w ksiegarni

Typ programu nauczania: przedmiotowy, spiralny.

Tabela 2 Czas trwania, liczba godzin ksztatcenia i sposéb organizacji

Sposob organizaciji

Forma stacjonarna Forma zaoczna
Liczba godzin ksztatcenia: 120 godzin 80 godzin
Czas trwania kursu: 3 miesigce 2 miesigce

3.Cele ksztatcenia KUZ

Absolwent kwalifikacyjnego kursu umiejetnosci zawodowych HAN.03.5.0rganizowanie dziatan marketingowych w ksiegarni powinien by¢ przygotowany do wykonywania
nastepujgcych zadan zawodowych:

— organizowanie dziatan marketingowych w ksiegarni.
4. Programy poszczegolnych zajeé¢
4.1. Program nauczania dla zajeé: REKLAMA KSIAZKI | POULARYZACJA CZYTELNICTWA

4.1.1. Cele ogdlne
Stuchacz:
e przygotowuje ksiegarska oferte handlowg i zapytania ofertowe,
e konstruuje przekaz reklamowy asortymentu ksiegarskiego,
e wykonuje dziatania popularyzujgce czytelnictwo,
e planuje wykonanie zadania.
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4.1.2 Cele operacyjne

Stuchacz:

wskazuje elementy ksiegarskiej oferty handlowej,

dobiera informacje do ksiegarskiej oferty handlowe;j,

redaguje tekst oferty ksiegarskiej oferty handlowej,

wybiera grono odbiorcow ksiegarskiej oferty handlowej,

wskazuje sposoby rozpowszechnienia ksiegarskiej oferty handlowej,

redaguje tekst zapytania ofertowego,

dobiera srodki stylistyczne do tresci sloganu reklamowego i nagtdwka reklamowego dla ksiegarni i asortymentu ksiegarskiego,
okresla funkcje jezykowe sloganéw reklamowych dotyczgcych asortymentu ksiegarskiego,
stosuje zasady wspétpracy z agencjg reklamowa,

wskazuje zroédia pozyskiwania informacji o agencjach reklamowych,

redaguje tekst zapytania ofertowego kierowanego do agencji reklamowej,

dobiera informacje o konkursach i nagrodach literackich,

opracowuje informacje o osiggnieciach wspétczesnych pisarzy,

dobiera informacje do prezentacji osiagnie¢ pisarzy,

projektuje konkursy literackie i plebiscyty czytelnicze w srodowisku lokalnym,

projektuje konkursy, animacje literackie i zajecia artystyczne dla wybranych grup odbiorcéw,
planuje etapy przygotowywania spotkania autorskiego,

dobiera autoréw do celu i grona odbiorcéw projektowanego spotkania autorskiego,
opracowuje informacje o spotkaniu autorskim,

planuje dziatania zgodnie z wyznaczonym celem,

oblicza koszty prowadzonych dziatan,
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e realizuje zadania w wyznaczonym czasie,

e poréwnuje jakos¢ wykonanych dziatan ze standardami wykonania,

e rozréznia kryteria oceny prowadzonych dziatan,

e stosuje zasady i procedury wykonania zadania,

e wskazuje obszary odpowiedzialnosci prawnej za podejmowane dziatania.

4.1.3. Material nauczania z uwzglednieniem opisu efektéw ksztalcenia

Tabela 3 Materiat nauczania - opis efektow ksztatcenia

Tematy zajec

Liczba
godz.

Opis efektow ksztatcenia (uwzgledniajacy kryteria weryfikaciji)

1) Elementy oferty ksiegarskiej
2) Zapytanie ofertowe
3) Przekaz reklamowy

30

wskazuje elementy ksiegarskiej oferty handlowej

dobiera informacje do ksiegarskiej oferty handlowej

redaguje tekst oferty ksiegarskiej oferty handlowej

wybiera grono odbiorcow ksiegarskiej oferty handlowe;j

wskazuje sposoby rozpowszechnienia ksiegarskiej oferty handlowej
redaguje tekst zapytania ofertowego

dobiera srodki stylistyczne do tresci sloganu reklamowego i nagtéwka reklamowego dla ksiegarni i asortymentu

ksiegarskiego

okresla funkcje jezykowe sloganéw reklamowych dotyczgcych asortymentu ksiegarskiego
stosuje zasady wspotpracy z agencjg reklamowg

wskazuje zrodta pozyskiwania informacji o agencjach reklamowych

redaguje tekst zapytania ofertowego kierowanego do agencji reklamowej

1) Metody popularyzacji czytelnictwa
2) Spotkania autorskie

25

dobiera informacje o konkursach i nagrodach literackich

opracowuje informacje o osiggnieciach wspétczesnych pisarzy

dobiera informacje do prezentacji osiggnie¢ pisarzy

projektuje konkursy literackie i plebiscyty czytelnicze w srodowisku lokalnym

projektuje konkursy, animacje literackie i zajecia artystyczne dla wybranych grup odbiorcéow
planuje etapy przygotowywania spotkania autorskiego

dobiera autoréw do celu i grona odbiorcéw projektowanego spotkania autorskiego
opracowuje informacje o spotkaniu autorskim
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4.1.4. Procedury osiggania celdéw ksztatcenia

Propozycje metod nauczania,

pokaz z objasnieniem, metoda tekstu przewodniego, analiza zrédet, éwiczenia przedmiotowe, metoda projektow, referaty uczestnikow

Obudowa dydaktyczna,

zestawy ¢wiczen wraz z instrukcjami, plansze dydaktyczne, filmy dydaktyczne, prezentacje multimedialne o tematyce przedmiotu, pakietem programoéw biurowych
i oprogramowaniem do obrébki grafiki rastrowej oraz tworzenia i edycji grafiki wektorowej

Warunki realizacji
Pracownia organizacji reklamy wyposazona w:

— stanowisko komputerowe dla nauczyciela z dostepem do internetu, z drukarkg, skanerem lub urzgdzeniem wielofunkcyjnym oraz z projektorem multimedialnym
lub tablicg interaktywng lub monitorem interaktywnym,

— stanowiska komputerowe dla uczestnikéw (jedno stanowisko dla jednego uczestnika) podtgczone do sieci lokalnej z dostepem do internetu i drukarki lub
biurowego urzadzenia wielofunkcyjnego,

— skanery, drukarki lub urzgdzenia wielofunkcyjne (jedno urzadzenie na cztery stanowiska komputerowe),
— sprzet fotograficzny,
— sprzet wystawienniczy,
— materiaty biurowe, rysunkowe i malarskie
Zajecia powinny by¢ prowadzone w grupach do 16 oséb.
Zajecia powinny by¢ prowadzone w formie pracy indywidualnej i grupowe;j.
Ze wzgledu na indywidualizacje pracy wskazane jest dostosowanie warunkéw, srodkéw, metod i form ksztatcenia do potrzeb i mozliwo$ci stuchacza KKZ.
Efekty ksztatcenia w ksztatceniu teoretycznym moga by¢ ( po spetnieniu wymagan okreslonych w aktualnych przepisach o$wiatowych) realizowane w formie ksztatcenia
na odlegtos¢.
4.1.5. Proponowane metody sprawdzania osiggnie¢ edukacyjnych stuchacza/uczestnika

Sprawdzanie osiggnie¢ stuchaczy powinno by¢ systematyczne i wedtug zasad ustalonych przez nauczyciela przedmiotu. Zaliczenie zaje¢ realizowanych w formie na
odlegtos¢ nie moze odbywac sie w formie zdalne;.
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4.2. Program nauczania dla zaje¢: MARKETINGU KSIEGARSKI

4.2.1. Cele ogdlne
Stuchacz:
e organizuje promocje ksiegarni i asortymentu ksiegarskiego,
e organizuje dziatalnos¢ wystawienniczg na targach i wystawach,
e wykonuje reklame stoiska targowego w postaci papierowe;j i elektroniczne;j,
e dobiera formy reklamy stoiska targowego do zalecen organizatora targéw ksigzki,
e przestrzega zasad kultury i etyki podczas realizacji zadan zawodowych,
e przestrzega tajemnicy zawodowej,

e planuje i organizuje prace zespotu w celu wykonania przydzielonych zadan.

4.2.2. Cele operacyjne
Stuchacz:
e okresla czas obowigzywania promocji ksiegarni,

e dobiera formy promocji asortymentu ksiegarskiego do celu promociji, np. marketing bezposredni do planowanego spotkania autorskiego lub reklame w prasie
lokalnej przed planowanym kiermaszem ksigzek,

e rozréznia cele promocji ksiegarni i asortymentu ksiegarskiego,

e przygotowuje harmonogram dziatath promocyjnych dla ksiegarni i asortymentu ksiegarskiego,

e planuje tematyke artykutéw, prezentacji, infografik i innych publikacji zgodnie z harmonogramem dziatan promocyjnych ksiegarni,
e opracowuje kryteria oceny miejsca ekspozycji w przestrzeni targowej,

e dobiera miejsce ekspozycji w przestrzeni targowej do celu ekspozycji,

e okresla elementy planu zagospodarowania stoiska targowego,

e dobiera elementy konstrukcji stoiska targowego do rodzaju i charakteru ekspozyciji,

e dobiera akcesoria do celu ekspozycji,
PROGRAM NAUCZANIA KURSU UMIEJETNOSCI ZAWODOWYCH
HAN.03.5. Organizowanie dziatan marketingowych w ksiegarni
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wybiera asortyment na stoisko targowe,

okresla cele podejmowanych zadan,

okresla sposoby oceny efektéw pracy.

identyfikuje tajemnice ustawowo chronione,

**

Rzeczpospolita Unia Europejska [

rozpoznaje kryteria porzgdkowania asortymentu ksiegarskiego i elementéw dekoracyjnych na stoisku targowym,
identyfikuje zasady kultury i etyki podczas prowadzenia rozmowy,

stosuje zasady kultury jezyka w komunikacji interpersonalnej,

stosuje zasady dotyczgce przestrzegania tajemnicy zawodowej,
okresla sankcje karne za nieprzestrzeganie tajemnicy zawodowej,
porzadkuje etapy realizacji przydzielonych zadan,

rozpoznaje kompetencje i umiejetnosci oséb pracujgcych w zespole na podstawie efektow ich pracy,

dobiera metody realizacji podejmowanych zadan,

4.2.3. Material nauczania z uwzglednieniem opisu efektow ksztalcenia

Tabela 4 Material nauczania - opis efektow ksztatcenia

Tematy zajec¢ ;I;dzfa Opis efektow ksztatcenia (uwzgledniajacy kryteria weryfikaciji)

1) Marketing mix 45 — okresla czas obowigzywania promoc;ji ksiegarni

2) Formy promocii — dobiera formy promocji asortymentu ksiegarskiego do celu promogji, np. marketing bezposredni do planowanego
3) Planowanie dziatan promocyjnych spotkania autorskiego lub reklame w prasie lokalnej przed planowanym kiermaszem ksigzek

4) Organizacja stoiska targowego —  rozréznia cele promociji ksiegarni i asortymentu ksiegarskiego

5) Konstrukcja stoiska targowego - przygotowuje harmonogram dziatan promocyjnych dla ksiegarni i asortymentu ksiegarskiego

6) Ekspozycja asortynetu ksiggarskiego - planuje tematyke artykutow, prezentacii, infografik i innych publikacji zgodnie z harmonogramem dziatan

promocyjnych ksiegarni

opracowuje Kryteria oceny miejsca ekspozycji w przestrzeni targowej
dobiera miejsce ekspozycji w przestrzeni targowej do celu ekspozyciji.
okresla elementy planu zagospodarowania stoiska targowego

PROGRAM NAUCZANIA KURSU UMIEJETNOSCI ZAWODOWYCH
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Tematy zajec¢ ;I;dzfa Opis efektow ksztatcenia (uwzgledniajacy kryteria weryfikaciji)

— dobiera elementy konstrukcji stoiska targowego do rodzaju i charakteru ekspozyciji

— dobiera akcesoria do celu ekspozyciji

— wybiera asortyment na stoisko targowe

— rozpoznaje kryteria porzgdkowania asortymentu ksigegarskiego i elementow dekoracyjnych na stoisku targowym
1) Nosniki reklamy 20 — dobiera media, $rodki i nosniki reklamy
2) Konstrukcja tesktu reklamowego - wykonuje napis z hastem reklamowym, ulotke, zaktadke, wizytéwke, afisz, plakat odrecznie lub cyfrowo
3) Rodzaje i formy reklamy - przygotowuje teksty reklamowe do zamieszczenia w mediach
4) Planowanie akcji reklamowej —  projektuje rodzaje i formy reklamy na targach ksigzki

— analizuje skutecznos$¢ zastosowanych na targach ksigzki rodzajéw i form reklamy

— dobiera tradycyjne lub nowatorskie formy reklamy do charakteru akcji marketingowej na targach ksigzki

4.2.4. Procedury osiggania celéw ksztatcenia

Propozycje metod nauczania

Cwiczenia przedmiotowe, metoda tekstu przewodniego, dyskusja,metoda projektéw, gry dydaktyczne.

Obudowa dydaktyczna

Zestawy ¢wiczen wraz z instrukcjami, pakiet programoéw biurowych i oprogramowanie do obrébki grafiki rastrowej oraz tworzenia i edycji grafiki wektorowe;j.

Warunki realizacji

Pracownia organizacji reklamy wyposazona w:

stanowisko komputerowe dla nauczyciela z dostepem do internetu, z drukarkg, skanerem lub urzgdzeniem wielofunkcyjnym oraz z projektorem multimedialnym
lub tablicg interaktywng lub monitorem interaktywnym,

stanowiska komputerowe dla uczestnikow (jedno stanowisko dla jednego uczestnika) podtgczone do sieci lokalnej z dostepem do internetu i drukarki lub
biurowego urzgdzenia wielofunkcyjnego,

skanery, drukarki lub urzadzenia wielofunkcyjne (jedno urzadzenie na cztery stanowiska komputerowe),
sprzet fotograficzny,
sprzet wystawienniczy,

PROGRAM NAUCZANIA KURSU UMIEJETNOSCI ZAWODOWYCH
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Ze wzgledu na indywidualizacje pracy wskazane jest dostosowanie warunkow, srodkéw, metod i form ksztatcenia do potrzeb i mozliwosci stuchacza KKZ.

Zajet praktycznych nie mozna realizowac z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢

4.2.5. Proponowane metody sprawdzania osiggnie¢ edukacyjnych stuchacza/uczestnika

Testy z zadaniami zamknigtymi (wielokrotnego wyboru) i testéw z zadaniami otwartymi (krétkiej odpowiedzi), ustnych sprawdzianow poziomu wiedzy, pisemnych
sprawdzianow, projekty i ich prezentacji, ukierunkowana obserwacja pracy stuchacza podczas wykonywania ¢éwiczen.

Efekty ksztalcenia zaje¢ praktycznych nie mogg by¢ sprawdzane z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtosc.

5 Ewaluacja programu KUZ

Tabela 6 Ewaluacja programu KUZ

Efekt ksztalcenia z podstawy
programowej (0znaczony w programie
kursu jako kluczowy dla kwalifikacji
lub jednostki efektow)

Wskazniki potwierdzajgce osiggniecie
efektu ksztatcenia

Metody/techniki badania

Termin badania

HAN.03.5.
przygotowuje ksiegarskg oferte handlowag
i zapytania ofertowe(ek)

Pozytywna ocena konncowa z przedmiotu
obejmujgcego realizacje efektu
ksztatcenia. Ocena jest wyrazem
opanowania przez stuchacza efektu

Z podstawy programowej

Testy osiggnie¢ stuchaczy, ocena
dokonywana przez prowadzgcego zajecia
na podstawie obserwaciji, prezentacje
multimedialne, wypowiedzi ustne, ocena z,
éwiczen

Po ukonczeniu jednostki
metodycznej/dziatu programowego
obejmujgcego realizacje efektu
ksztatcenia.

Po zakonczeniu nauczania przedmiotu.

6. Wykaz literatury oraz niezbednych srodkéw i materiatéw dydaktycznych

6.1. Wykaz literatury

1) Grzegorczyk A., Reklama, Warszawa 2014.

2) Grzybczyk K., Prawo reklamy, wyd. 3 rozsz. i uzup., Warszawa, Wolters Kluwer SA, 2012.

3) Kotler P., Keller K. L., Marketing, wyd. 14, Poznan, Dom Wydawniczy Rebis, 2012.
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4) Marketing Portal. Dostep 20 pazdziernika 2018, dostepne w: marketingportal.pl

5) Lista portali i czasopism branzowych. Dostep 15 wrzesnia 2018, dostepne w: www.norbertoruba.pl

6) Musiatkiewicz J., Marketing. Cwiczenia, Warszawa 2014.

7) Musiatkiewicz J., Marketing, Warszawa 2014.

8) Nowacka A., Nowacki R., Podstawy marketingu, Podrecznik, Warszawa 2016.
9) Nowacki R., Reklama. Podrecznik. Warszawa, Difin, 2005.

10) Przewodnik. Efektywne negocjacje w biznesie, Centrum informaciji i transferu technologii, Uniwersytet Warminsko-Mazurski, Olsztyn 2010, data dostepu 5 grudnia
2017, adres dostepu: link do strony.

11) Szwech A., Komputer w firmie — od zakupu do sprzedazy, e-book.PDF, Warszawa 2016.

6.2. Wykaz niezbednych srodkéw i materiatéw dydaktycznych

— stanowisko komputerowe dla nauczyciela podtgczone do sieci lokalnej z dostepem do internetu z drukarkg, skanerem lub biurowym urzadzeniem wielofunkcyjnym
oraz z projektorem multimedialnym lub tablicg interaktywng lub monitorem interaktywnym;

— pakiet programéw biurowych z oprogramowaniem do obstugi sprzedazy i gospodarki magazynowej;

— stanowiska komputerowe dla uczestnikéw (jedno stanowisko dla jednego uczestnika) podtgczone do sieci lokalnej z dostepem do internetu, z drukarka, skanerem
lub biurowym urzgdzeniem wielofunkcyjnym;

— pakiet programéw biurowych z oprogramowaniem do obstugi sprzedazy i gospodarki magazynowej sprzedazy (jedno stanowisko dla dwdch uczestnikow);
— urzadzenia do rejestrowania sprzedazy;

— druki dokumentéw dotyczgcych organizacji i prowadzenia sprzedazy;

— oprogramowanie do obrobki grafiki rastrowej oraz tworzenia i edycji grafiki wektorowej;

— sprzet fotograficzny;

— sprzet wystawienniczy;

— materialy biurowe, rysunkowe i malarskie.

7. Sposob i forma zaliczenia kursu

Oceny klasyfikacyjne z poszczegélnych zaje¢ edukacyjnych, ustala sie w stopniach wedtug nastepujacej skali:
PROGRAM NAUCZANIA KURSU UMIEJETNOSCI ZAWODOWYCH
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— stopien celujacy - 6;
— stopien bardzo dobry - 5;
— stopien dobry - 4;
— stopien dostateczny - 3;
— stopien dopuszczajacy - 2;
— stopien niedostateczny - 1.
Forma i sposob zaliczenia poszczegodlnych zajeé¢ edukacyjnych przewidzianych w planie nauczania zalezy od specyfiki nauczanych tresci ksztatcenia i moze by¢:
— ustna;
— pisemna,;
— praktyczna.

Wyboru formy zaliczenia dokonujg nauczyciele/instruktorzy prowadzacy obowigzkowe zajecia edukacyjne, przewidziane w planie nauczania kwalifikacyjnego kursu
zawodowego, przed rozpoczeciem zajec.

Uczestnicy kursu sg informowani o formie zaliczenia poszczegdlnych obowigzkowych zaje¢ edukacyjnych, przewidzianych w planie nauczania na pierwszych zajeciach.
Warunki zaliczenia kwalifikacyjnego kursu zawodowego:

— uczeszczanie na zajecia edukacyjne, przewidziane w planie nauczania, w wymiarze co najmniej 50% czasu przeznaczonego na te zajecia;

— uzyskanie ocen wyzszych niz niedostateczne z zaliczen przeprowadzanych z poszczegoélnych zajeé¢ edukacyjnych, okresdlonych w planie nauczania;

— w przypadku uzyskania oceny niedostatecznej z zaliczenia stuchacz kursu moze poprawia¢ ocene w formie i terminie ustalonym z nauczycielem/ instruktorem
prowadzacym zajecia edukacyjne, przewidziane w planie nauczania.

Organizator kursu zwalnia stuchacza z obowigzku odbycia praktyki zawodowej, jezeli przedtozy on:

— zaswiadczenie wydane przez pracodawce, potwierdzajgce przepracowanie w zakresie kwalifikacji w ktérg wchodzi zawdd, w ktérym sie ksztatci, okresu co
najmniej rownego okresowi trwania nauki, przewidzianemu dla danego kwalifikacyjnego kursu zawodowego.

W przypadku zwolnienia stuchacza z obowigzku odbycia praktyki zawodowej w dokumentacji przebiegu nauczania wpisuje sie: "zwolniony/zwolniona z praktyki
zawodowej".

PROGRAM NAUCZANIA KURSU UMIEJETNOSCI ZAWODOWYCH
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Tabela 7 Tabela weryfikacji programu nauczania KKZ pod katem zgodnosci z przepisami prawa oswiatowego

Lp.

Program kwalifikacyjnego kursu zawodowego/kursu umiejetnosci zawodowych uwzglednia

Zawartos¢ opracowanego programu zajec¢
(Tak-T/Nie-N)

Cele ksztatcenia (zadania zawodowe)

Efekty ksztatcenia

Kryteria weryfikacji

Warunki realizacji ksztatcenia w kwalifikacji (lub niezbedne do realizacji danej jednostki efektow)

Gh|WIN|F

jednostki efektow

Minimalna liczba godzin ksztatcenia zawodowego dla kwalifikacji wyodrebnionej w zawodzie lub

—| |||

Tabela 8 Tabela weryfikacji programu KKZ pod katem kompletnosci efektow ksztatcenia

Efekty ksztalcenia oraz kryteria weryfikacji okreslone w podstawie programowej ksztalcenia w zawodzie

Zawartos$¢ opracowanego programu zajec¢ (temat
zajed)

Oznaczenie i nazwa jednostki efektéw HAN.03.5. Organizowanie dziatan marketingowych w ksiegarni

Efekty ksztatcenia

Kryteria weryfikacji

HAN.03.6.
przygotowuje ksiegarskg oferte handlowg i zapytania
ofertowe

— wskazuje elementy ksiegarskiej oferty handlowe;j

— dobiera informacje do ksiegarskiej oferty handlowej

— redaguje tekst oferty ksiegarskiej oferty handlowej

— wybiera grono odbiorcéw ksiegarskiej oferty
handlowej

— wskazuje sposoby rozpowszechnienia ksiegarskiej
oferty handlowej

— redaguje tekst zapytania ofertowego

Ksiegarska oferta handlowa i zapytania ofertowe

HAN.03.6.
organizuje promocje ksiegarni i asortymentu
ksiegarskiego

— okresla czas obowigzywania promoc;ji ksiegarni

— dobiera formy promocji asortymentu ksiegarskiego
do celu promogcji, np. marketing bezposredni do
planowanego spotkania autorskiego lub reklame w
prasie lokalnej przed planowanym kiermaszem
ksigzek

Promocja ksiegarni i asortymentu ksiegarskiego

PROGRAM NAUCZANIA KURSU UMIEJETNOSCI ZAWODOWYCH
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Efekty ksztalcenia oraz kryteria weryfikacji okreslone w podstawie programowej ksztalcenia w zawodzie

Zawartos¢ opracowanego programu zajec¢ (temat
zajec)

rozrdznia cele promocji ksiegarni i asortymentu
ksiegarskiego

przygotowuje harmonogram dziatan promocyjnych
dla ksiegarni i asortymentu ksiegarskiego

planuje tematyke artykutéw, prezentacji, infografik i
innych publikacji zgodnie z harmonogramem
dziatan promocyjnych ksiegarni

HAN.03.6. — dobiera srodki stylistyczne do tresci sloganu Konstruowanie przekazu reklamowego asortymentu
konstruuje przekaz reklamowy asortymentu reklamowego i nagtéwka reklamowego dla ksiegarskiego
ksiggarskiego ksiegarni i asortymentu ksiegarskiego
— okresla funkcje jezykowe sloganéw reklamowych
dotyczacych asortymentu ksiegarskiego
— stosuje zasady wspotpracy z agencjg reklamowag
— wskazuje zrodta pozyskiwania informacji o
agencjach reklamowych
— redaguje tekst zapytania ofertowego kierowanego
do agencji reklamowej
HAN.03.6. — dobiera informacje o konkursach i nagrodach Dziatania popularyzujace czytelnictwo:
wykonuje dziatania popularyzujgce czytelnictwo: literackich
a) przygotowuje prezentacje laureatéw konkursow - opracowuje informacje o osiggnieciach
literackich i plebiscytéw czytelniczych wspotczesnych pisarzy
b) stosuje nowoczesne formy popularyzacji — dobiera informacje do prezentacji osiagnie¢ pisarzy
czytelnictwa, takie jak konkursy, animacje literackie | _  projektuje konkursy literackie i plebiscyty
i zajecia artystyczne czytelnicze w srodowisku lokalnym
¢) planuje spotkanie autorskie —  projektuje konkursy, animacje literackie i zajecia

artystyczne dla wybranych grup odbiorcéw
planuje etapy przygotowywania spotkania
autorskiego

dobiera autoréw do celu i grona odbiorcow
projektowanego spotkania autorskiego
opracowuje informacje o spotkaniu autorskim
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Efekty ksztalcenia oraz kryteria weryfikacji okreslone w podstawie programowej ksztalcenia w zawodzie

Zawartos¢ opracowanego programu zajec¢ (temat
zajec)

HAN.03.6.
organizuje dziatalnos¢ wystawienniczg na targach i
wystawach

— opracowuje kryteria oceny miejsca ekspozycji w
przestrzeni targowe;

— dobiera miejsce ekspozycji w przestrzeni targowej
do celu ekspozycji

— okresla elementy planu zagospodarowania stoiska
targowego

— dobiera elementy konstrukcji stoiska targowego do
rodzaju i charakteru ekspozycji

— dobiera akcesoria do celu ekspozycji

— wybiera asortyment na stoisko targowe

— rozpoznaje kryteria porzagdkowania asortymentu
ksiegarskiego i elementéw dekoracyjnych na
stoisku targowym

Organizowanie dziatalno$ci wystawienniczej na targach
i wystawach

HAN.03.6.
wykonuje reklame stoiska targowego w postaci
papierowej i elektronicznej

— dobiera media, $rodki i nosniki reklamy
— wykonuje napis z hastem reklamowym, ulotke,
zaktadke, wizytdwke, afisz, plakat odrecznie lub

Reklama stoiska targowego w postaci papierowej i
elektronicznej

cyfrowo
— przygotowuje teksty reklamowe do zamieszczenia
w mediach
HAN.03.6. — projektuje rodzaje i formy reklamy na targach Formy reklamy stoiska targowego
dobiera formy reklamy stoiska targowego do zalecen ksigzki

organizatora targéw ksigzki

— analizuje skutecznos$¢ zastosowanych na targach
ksigzki rodzajéw i form reklamy

— dobiera tradycyjne lub nowatorskie formy reklamy
do charakteru akcji marketingowej na targach
ksigzki
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Tabela 9 Przyporzadkowanie efektéw ksztatcenia wraz z kryteriami weryfikacji do poszczegélnych przedmiotéw

Efekty ksztatcenia Liczba Kryteria weryfikacji Reklama ksiazki | Marketing
Stopniowane efektow ksztalcenia efekt |godzin na i popularyzacja |ksiegarski
kluczowy ek,, efekt wazny ew, efekt efekt czytelnictwa
pomocniczy ep ksztalcenia
przygotowuje ksiegarska oferte handlowg i 15 wskazuje elementy ksiegarskiej oferty handlowe;j X
zapytania ofertowe(ek) dobiera informacije do ksiegarskiej oferty handlowej X
redaguje tekst oferty ksiegarskiej oferty handlowej X
wybiera grono odbiorcow ksiegarskiej oferty handlowej X
wskazuje sposoby rozpowszechnienia ksiegarskiej oferty handlowe;j X
redaguje tekst zapytania ofertowego X
organizuje promocje ksiegarni i asortymentu 15 okresla czas obowigzywania promoc;ji ksiegarni X
ksiegarskiego(ew) dobiera formy promocji asortymentu ksiegarskiego do celu promocii, np. X
marketing bezposredni do planowanego spotkania autorskiego lub reklame
w prasie lokalnej przed planowanym kiermaszem ksigzek
rozréznia cele promocji ksiegarni i asortymentu ksiegarskiego X
przygotowuje harmonogram dziatah promocyjnych dla ksiegarni i X
asortymentu ksiegarskiego
planuje tematyke artykutdw, prezentaciji, infografik i innych publikaciji X
zgodnie z harmonogramem dziatan promocyjnych ksiegarni
konstruuje przekaz reklamowy asortymentu 15 dobiera srodki stylistyczne do tresci sloganu reklamowego i nagtéwka X
ksiegarskiego(ew) reklamowego dla ksiegarni i asortymentu ksiegarskiego
okresla funkcje jezykowe slogandéw reklamowych dotyczgcych asortymentu X
ksiegarskiego
stosuje zasady wspotpracy z agencjg reklamowg X
wskazuje zrodia pozyskiwania informacji o agencjach reklamowych X
redaguje tekst zapytania ofertowego kierowanego do agencji reklamowej X
wykonuje dziatania popularyzujgce 25 dobiera informacje o konkursach i nagrodach literackich X
czytelnictwo: opracowuje informacje o osiggnieciach wspétczesnych pisarzy X
dobiera informacje do prezentacji osiggnie¢ pisarzy X
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Efekty ksztatcenia Liczba Kryteria weryfikacji Reklama ksiazki | Marketing
Stopniowane efektéw ksztalcenia efekt |godzin na i popularyzacja |ksiegarski
kluczowy ek,, efekt wazny ew, efekt efekt czytelnictwa
pomocniczy ep ksztatcenia
a) przygotowuje prezentacje laureatow projektuje konkursy literackie i plebiscyty czytelnicze w srodowisku X
konkursow literackich i plebiscytow lokalnym
czytelniczych projektuje konkursy, animacje literackie i zajecia artystyczne dla X
b) stosuje nowoczesne formy popularyzacii wybranych grup odbiorcéw
czytelnictwa, takie jak konkursy, planuje etapy przygotowywania spotkania autorskiego X
animacje literackie i zajecia artystyczne dobiera autoréw do celu i grona odbiorcéw projektowanego spotkania X
C) planuje spotkanie autorskie(ew) autorskiego
opracowuje informacje o spotkaniu autorskim X
organizuje dziatalnos¢ wystawienniczg na 30 opracowuje kryteria oceny miejsca ekspozycji w przestrzeni targowej X
targach i wystawach(ew) dobiera miejsce ekspozycji w przestrzeni targowej do celu ekspozyciji X
okresla elementy planu zagospodarowania stoiska targowego X
dobiera elementy konstrukcji stoiska targowego do rodzaju i charakteru X
ekspozycji
dobiera akcesoria do celu ekspozycji X
wybiera asortyment na stoisko targowe X
rozpoznaje kryteria porzgdkowania asortymentu ksiegarskiego i elementéw X
dekoracyjnych na stoisku targowym
wykonuje reklame stoiska targowego w 10 dobiera media, srodki i no$niki reklamy X
postaci papierowej i elektronicznej(ew) wykonuje napis z hastem reklamowym, ulotke, zaktadke, wizytowke, afisz, X
plakat odrecznie lub cyfrowo
przygotowuje teksty reklamowe do zamieszczenia w mediach X
dobiera formy reklamy stoiska targowego do 10 projektuje rodzaje i formy reklamy na targach ksigzki X
zalecen organizatora targow ksigzki(ew) analizuje skuteczno$¢ zastosowanych na targach ksigzki rodzajow i form X
reklamy
dobiera tradycyjne lub nowatorskie formy reklamy do charakteru akcji X

marketingowej na targach ksigzki
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Tabela 10 Grupowanie efektéw ksztatcenia w zajecia i nadawanie nazw tym zajeciom

popularyzujgce
czytelnictwo:

a) przygotowuje
prezentacje
laureatéw konkursow
literackich
i plebiscytow
czytelniczych

b) stosuje nowoczesne
formy popularyzacji
czytelnictwa, takie
jak konkursy,

opracowuje informacje o osiggnieciach wspétczesnych pisarzy
dobiera informacje do prezentacji osiggnie¢ pisarz

projektuje konkursy literackie i plebiscyty czytelnicze w srodowisku
lokalnym

projektuje konkursy, animacje literackie i zajecia artystyczne dla
wybranych grup odbiorcéw

planuje etapy przygotowywania spotkania autorskiego

dobiera autoréw do celu i grona odbiorcéw projektowanego
spotkania autorskiego

opracowuje informacje o spotkaniu autorskim

NaZW:’:l jednostki Efekt ksztatcenia wraz |Liczba Kryteria weryfikacji Grupowar_lle efelftO\-N Okres
efektow . . ksztalcenia w zajecia .
. z kodowaniem godzin . . realizacji
ksztatcenia Nazwa zajec¢
HAN.03.5. przygotowuje ksiegarskag 15 wskazuje elementy ksiegarskiej oferty handlowej Reklama i miesigc 1
Organizowanie ofertg handlowa i dobiera informacje do ksiegarskiej oferty handlowe;j popularyzacja
dziatan zapytania ofertowe(ek) redaguje tekst oferty ksiegarskiej oferty handlowej czytelnictwa
marketingowych w wybiera grono odbiorcow ksiegarskiej oferty handlowe;
ksiggarni wskazuje sposoby rozpowszechnienia ksiegarskiej oferty handlowej
redaguje tekst zapytania ofertowego
konstruuje przekaz 15 dobiera srodki stylistyczne do tresci sloganu reklamowego i
reklamowy asortymentu nagtéwka reklamowego dla ksiegarni i asortymentu ksiegarskiego
ksiegarskiego(ew) okresla funkcje jezykowe sloganéw reklamowych dotyczacych
asortymentu ksiegarskiego
stosuje zasady wspétpracy z agencjg reklamowg
wskazuje zrédia pozyskiwania informacji o agencjach reklamowych
redaguje tekst zapytania ofertowego kierowanego do agencji
reklamowej
wykonuje dziatania 25 dobiera informacje o konkursach i nagrodach literackich
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NaZW?JedHOStkI Efekt ksztalcenia wraz |Liczba Kryteria weryfikacji Grupowar.ue efelftO\.N Okres
efektow . ; ksztalcenia w zajecia L
. z kodowaniem godzin . realizacji
ksztalcenia Nazwa zajeé
animacje literackie
i zajecia artystyczne
¢) planuje spotkanie
autorskie(ew)
organizuje promocje 15 okres$la czas obowigzywania promocji ksiegarni Marketing ksiegarski | Miesigc 2 i
ksiegarni i asortymentu dobiera formy promocji asortymentu ksiegarskiego do celu 3
ksiggarskiego(ew) promocji, np. marketing bezposredni do planowanego spotkania
autorskiego lub reklame w prasie lokalnej przed planowanym
kiermaszem ksigzek
rozréznia cele promocji ksiegarni i asortymentu ksiegarskiego
przygotowuje harmonogram dziatah promocyjnych dla ksiegarni
i asortymentu ksiegarskiego
planuje tematyke artykutdw, prezentaciji, infografik i innych publikacji
zgodnie z harmonogramem dziatan promocyjnych ksiegarni
organizuje dziatalnos¢ 30 opracowuje kryteria oceny miejsca ekspozycji w przestrzeni
wystawienniczg na targowej
targach i wystawach(ew) dobiera miejsce ekspozycji w przestrzeni targowej do celu
ekspozycji
okresla elementy planu zagospodarowania stoiska targowego
dobiera elementy konstrukcji stoiska targowego do rodzaju i
charakteru ekspozycji
dobiera akcesoria do celu ekspozyciji
wybiera asortyment na stoisko targowe
rozpoznaje kryteria porzgdkowania asortymentu ksiegarskiego
i elementéw dekoracyjnych na stoisku targowym
wykonuje reklame stoiska 10 dobiera media, $rodki i nosniki reklamy

targowego w postaci
papierowej
i elektronicznej(ew)

wykonuje napis z hastem reklamowym, ulotke, zaktadke, wizytoéwke,
afisz, plakat odrecznie lub cyfrowo
przygotowuje teksty reklamowe do zamieszczenia w mediach

PROGRAM NAUCZANIA KURSU UMIEJETNOSCI ZAWODOWYCH

HAN.03.5. Organizowanie dziatan marketingowych w ksiegarni

Strona 23 z 26




Eﬂ?ggéjzsekie Rzeczpospolita Unia Europejska [
Europejski Fundusz Spot L
Wiedza Edukacja Rozwdéj - Polska Uropejski Fundusz spoteczny i

Nazw:e\ jednostki Efekt ksztalcenia wraz |Liczba Kryteria weryfikacji Grupowar.ue efelftO\.N Okres
efektow . ; ksztalcenia w zajecia L
. z kodowaniem godzin . realizacji
ksztalcenia Nazwa zajeé
dobiera formy reklamy 10 — projektuje rodzaje i formy reklamy na targach ksigzki

stoiska targowego do
zalecen organizatora
targow ksigzki(ew)

— analizuje skutecznos¢ zastosowanych na targach ksigzki rodzajéw i
form reklamy

— dobiera tradycyjne lub nowatorskie formy reklamy do charakteru
akcji marketingowej na targach ksigzki
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Tabela 11 Okreslenie liczby godzin poszczegélnych zajeé z podziatem na zajecia teoretyczne i praktyczne

Liczba godzin

Efekty ksztalcenia wraz z kodami - ek, ew, ep oraz kryteria weryfikacji realizowane

Nazwa zajec Zajecia Zajecia Efekty ksztatcenia Kryteria weryfikacji
teoretyczne| praktyczne
Reklamai 55 przygotowuje ksiegarskg oferte wskazuje elementy ksiegarskiej oferty handlowej
popularyzacja handlowg i zapytania ofertowe(ek) dobiera informacje do ksiggarskiej oferty handlowej
czytelnictwa redaguje tekst oferty ksiegarskiej oferty handlowej
wybiera grono odbiorcow ksiegarskiej oferty handlowej
wskazuje sposoby rozpowszechnienia ksiegarskiej oferty handlowej
redaguje tekst zapytania ofertowego
konstruuje przekaz reklamowy dobiera srodki stylistyczne do tresci sloganu reklamowego i nagtéwka
asortymentu ksiegarskiego(ew) reklamowego dla ksiegarni i asortymentu ksiegarskiego
okresla funkcje jezykowe sloganéw reklamowych dotyczacych asortymentu
ksiegarskiego
stosuje zasady wspétpracy z agencjg reklamowa
wskazuje zrodia pozyskiwania informacji o agencjach reklamowych
redaguje tekst zapytania ofertowego kierowanego do agencji reklamowej
wykonuje dziatania dobiera informacje o konkursach i nagrodach literackich
popularyzujgce czytelnictwo: opracowuje informacje o osiggnieciach wspoétczesnych pisarz
a) przygotowuje prezentacje dobiera informacje do prezentacji osiggnie¢ pisarzy
laureatéw konkurséw projektuje konkursy literackie i plebiscyty czytelnicze w $rodowisku lokalnym
literackich i plebiscytow projektuje konkursy, animacje literackie i zajecia artystyczne dla wybranych
czytelniczych grup odbiorcow
b) stosuje nowoczesne formy planuje etapy przygotowywania spotkania autorskiego
por.)ul-aryzacu czytelnu.:twa,- dobiera autoréw do celu i grona odbiorcéw projektowanego spotkania
takie jak konkursy, animacje autorskiego
Iiteragkie i zajec.ia artystyczne opracowuje informacje o spotkaniu autorskim
c) planuje spotkanie
autorskie(ew)
Marketing 65 organizuje promocje ksiegarni i okresla czas obowigzywania promoc;ji ksiegarni
ksiegarski asortymentu ksiegarskiego(ew)
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Nazwa zajeé

Liczba godzin

Efekty ksztalcenia wraz z kodami - ek, ew, ep oraz kryteria weryfikacji realizowane

Zajecia
teoretyczne

Zajecia
praktyczne

Efekty ksztatcenia Kryteria weryfikacji

dobiera formy promocji asortymentu ksiegarskiego do celu promociji, np.
marketing bezposredni do planowanego spotkania autorskiego lub reklame w
prasie lokalnej przed planowanym kiermaszem ksigzek

rozroznia cele promocji ksiegarni i asortymentu ksiegarskiego

przygotowuje harmonogram dziatan promocyjnych dla ksiegarni i asortymentu
ksiegarskiego

planuje tematyke artykutéw, prezentacji, infografik i innych publikacji zgodnie
z harmonogramem dziatan promocyjnych ksiegarni

organizuje dziatalnosé
wystawienniczg na targach
i wystawach(ew)

opracowuje kryteria oceny miejsca ekspozycji w przestrzeni targowej
dobiera miejsce ekspozycji w przestrzeni targowej do celu ekspozyciji
okresla elementy planu zagospodarowania stoiska targowego

dobiera elementy konstrukcji stoiska targowego do rodzaju i charakteru
ekspozyciji

dobiera akcesoria do celu ekspozycji

wybiera asortyment na stoisko targowe

rozpoznaje kryteria porzgdkowania asortymentu ksiegarskiego i elementow
dekoracyjnych na stoisku targowym

wykonuje reklame stoiska
targowego w postaci papierowej i
elektronicznej(ew)

dobiera media, srodki i nosniki reklamy

wykonuje napis z hastem reklamowym, ulotke, zaktadke, wizytowke, afisz,
plakat odrecznie lub cyfrowo

przygotowuje teksty reklamowe do zamieszczenia w mediach

dobiera formy reklamy stoiska
targowego do zalecen
organizatora targéw ksigzki(ew)

projektuje rodzaje i formy reklamy na targach ksigzki

analizuje skuteczno$¢ zastosowanych na targach ksigzki rodzajow i form
reklamy

dobiera tradycyjne lub nowatorskie formy reklamy do charakteru akcji
marketingowej na targach ksigzki
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